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INTRODUCAO

Este manual pretende ser um auxiliar no preenchimento
do formulario SiAPV, formulario eletronico de
candidatura a medida de apoio a promogao de vinhos
em mercados de paises terceiros.

A consulta deste manual nao dispensa a consulta da
legislacdo aplicavel.

Legislacdo e Normas aplicaveis:

e Reg. (UE) n.2 1308/2013, do Parlamento Europeu e do Conselho, de 17 de
novembro que revoga o Reg. (CE) n.2 1234/2007 do Conselho de 22 de outubro;

e Artigos 4.2 e 5.2 do Reg. (CE) n.2 555/2008, da Comissdo, de 27 de junho, com as
alteragdes introduzidas pelo Reg. de Execucgdo (UE) n.2 752/2013, da Comissao, de
31 de julho;

e Portaria n.2 257/2013, de 13 de agosto;

e Normas Complementares de Aplicacdo da Portaria n.2 257/2013, de 13 de agosto.
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1. REGRAS BASE DE
FUNCIONAMENTO DO
FORMULARIO

1.1. INSTALAGAO DO FORMULARIO

O formulario de candidatura esta disponivel na pagina eletrénica do Instituto da
Vinha e do Vinho, IP (IVV), http://www.ivv.min-agricultura.pt, podendo ser instalado
em qualquer computador que utilize o sistema operativo Windows ou outro sistema

operativo (conforme fig. 1).

vV, L.P. Vinha Vinho Promocao Informacao Exportaciao Regides Estatistica

Promocio Concurso n.” 1/2015 Atualidades

Mercado Comunitario Inicio - Promacio - Paises Terceiros - Concurso n.® /2015 Trabalhos sobre o Setor
Pa Terceiros - - Eventos Vitivinicolas
Vinhos Premiados
You . Normas Complementares de aplicacio da medida de Apoio a Promocdo de Vinhos em  Acontece... no IVV, 1P
| (= | Mercados de Paises Terceiros [PDf] imagens do Passado
b —_— Conjunto de regras administrativas e procedimentos que visam uma correta utilizacio do apoio Saber mais...

financeiro, assim como permitir uma maior eficacia na operacionalizacio da gestio & do EL“;:::';ZS
facebook controlo da execucio desta medida de apaio em Portugal.
Newsletter
Para receber a nossa

newsletter, preencha o

.‘ Instituto da . Portaria n.° 257/2013, de 13 de agosta [PDF]
I formulario de registo

Estabelece as regras complementares para o apoio comunitario & promogéo de vinhos em
mercados de paises terceiros, no dmbito do programa nacional de apoio ao setor vitivinicola,
para o periodo 2014-2018 Press Releases
Biblioteca
Links Uteis
- Aviso de Abertura de Concurso n.® 1/2015 [FOF] Tomentariose
Publicitado em 27 de maio de 2014 Sugestdes

Inquénto de Satisfacao

- Envio dos documentos complementares & candidatura SIVV irea RESERVADA
Agentes Economicos
Balcdes Slvv

D | IOOE 4

e Portugal

)

Anudrio

Figura 1 — Pdgina eletrénica do IVV (www.ivv.min-agricultura.pt), onde se encontra a
informagdo relativa ao concurso e de onde se pode extrair o ficheiro do formuldrio

Para utilizar o formuldrio de candidatura deve, em primeiro lugar, ter no seu
computador a versao Java adequada a versao do sistema operativo que utiliza. De
seguida, é necessario proceder a instalacdo do formuldrio através de um "arquivo de
instalacdo" (ficheiro zip) ou de um "instalador" (ficheiro exe), consoante o tipo de
sistema operativo:
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A- TODOS OS SISTEMAS OPERATIVOS [Arguivo de Instalacao - ZIP]

1. Descarregue o arquivo de instalacdo [ZIP], podendo optar por abrir ou por guardar
este ficheiro zipado;

2. Extraia o ficheiro java com a designacdo fme-mpt-nnn.jar (nnn, identifica a versao);
3. Execute o ficheiro extraido, da seguinte forma:

e Para os Sistemas Windows:

o Guarde o ficheiro *.jar numa pasta onde tenha todas as permissoes,
como por exemplo no "Ambiente de Trabalho"/"Os meus
documentos";

o Execute o ficheiro *.jar com um duplo clique do rato.

e Sistemas Linux Ubuntu:

o Guarde o ficheiro *.jar numa pasta onde tenha todas as permissoes;

o Ative o bit de execucdo: edite as propriedades do ficheiro com o
botdo direito do rato e, no separador "Permissdes", marque a opg¢ao
"Permitir executar...";

o Escolha um Java Runtime como aplicacdo pré-definida dos ficheiros
* jar no separador "Abrir Com" das propriedades do ficheiro;

o - Execute o ficheiro *.jar com um duplo clique do rato.

e Sistemas Mac OS X:

o Guarde o ficheiro *.jar numa pasta onde tenha todas as permissoes;

o Se necessario, escolha "Jar Launcher.app" como predefinigdo para
abrir ficheiros *.jar;

o Execute o ficheiro .jar com um duplo clique do rato.

B- ESPECIFICA PARA SISTEMAS WINDOWS [Instalador EXE]

1. Descarregue o instalador FPaisesTerceirosnnn [EXE] (nnn identifica a versdo);

2. Execute o instalador e siga os passos da instalacdo, carregando nos botdes
“Seguinte” até a conclusdo da instalagdo;

3. Execute o atalho "Apoio a Promogao de Vinhos" instalada no seu ambiente de
trabalho.

1.2. GESTAO DE FICHEIROS GERADOS PELO FORMULARIO

GRAVAR FICHEIRO DE CANDIDATURA

A medida que se vai preenchendo o formuldrio, é conveniente gravar o trabalho no
computador ou noutro suporte eletrénico. A gravacdo pode ser feita da seguinte
forma:

1. bot3o «Guardar»;
2. menu Ficheiro e selecionar a op¢ao “Guardar” ou “Guardar como”;
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3. Pode atribuir um nome ao ficheiro e escolher a pasta onde este vai ficar

gravado.

O ficheiro com os dados de candidatura assume o nome escolhido e a extensdo

*.mpt.

ABRIR FICHEIRO DE CANDIDATURA

Para abrir um ficheiro de candidatura (*.mpt) previamente gravado, deve proceder

da seguinte forma:

1.

3.

Abrir o ficheiro do formuldrio, com a extensao *.jar;

Cliclar no botdo «Abrir» ou através do menu Ficheiro e selecionar a opgao
“Abrir”;

Selecionar o ficheiro anteriormente gravado.

ATUALIZAR FICHEIRO GRAVADO NUMA VERSAO ANTERIOR

Caso tenha sido langada uma nova versao do formulario pelo IVV, deve atualizar o

ficheiro de candidatura gravado numa versdo anterior, procedendo da seguinte

forma:

Descarregar e instalar o novo formuldrio de acordo com as indicagdes
constantes no ponto 1.1 deste Manual;

Abrir a nova versao do formulario (extensdo *.jar);

Cliclar no botdo «Abrir» ou através do menu Ficheiro e selecionar a opgdo
“Abrir”;

Selecionar o ficheiro anteriormente gravado;

No menu ficheiro, selecionar a op¢do “Guardar como” e atribuir nome ao
novo ficheiro de candidatura (*.mpt);

Verificar se todos os campos contém a informacdao gravada na versao
anterior do formulario: se sim, gravar novamente e aconselha-se a apagar o
ficheiro gravado na versao anterior, para ndo causar confusdo no momento
de envio da candidatura; se ndo, preencher os campos que ndo foram
automaticamente atualizados antes de apagar o ficheiro inicial.

NAVEGAR ENTRE PAGINAS

A navegagao entre pdaginas do formulario pode ser feita facilmente através de:

1. Botdes de navegacdo: “Primeira Pagina”, “Pagina Anterior”, “Pagina Seguinte

e “Ultima Pagina” (fig. 2);

¥ Formulério MPT - Pagina 2 - Caracterizag3o do Beneficiario

Ficheiro Acbes Pagina Ajuda

E“”D'}d‘gﬁj%

Figura 2 — Botdes de navegagdo entre pdginas
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2. Menu Pégina, escolhendo depois a pagina para onde quer deslocar o cursor,
conforme Figura 3.

¥ Formulério MPT - Pagina 2 - Caracterizagio do—m_

Ficheiro Agbes |Eégina ‘ Ajuda

Pagina 1 - Candidatura
Pégina 2 - Caracterizacdo do Benefidario

e

Pagina 4 - Caracterizacdo do Beneficidrio {cont.)
Pagina 5 - Caracterizagdo do Beneficidrio {cont.)
Pégina 6 - Caracterizacdo do Beneficidrio {cont.)
Pagina 7 - Caracterizagdo do Benefidiario {cont.)
Pagina 9 - Descricdo do Projeto

Pagina 10 - Descricdo do Projeto (cont.) |

Pagina 11 - Descricdo do Projeto (cont.) Data de Inicio de Atividade (dd-mm-aaaa) l:l
Pagina 12 - Execucio

Pagina 13 - Agbes
Pagina 14 - Dedaracbes de Compromisso

Pagina 15 - Documentagdo Necessdria
R8s i

Figura 3 — Menu Pdgina do formuldrio

IMPRESSAO

A impressdo pode ser feita por pagina individual, por um conjunto de paginas ou
todo o formulario:

e Imprimir uma folha: pode utilizar o botdao “Imprimir” ou ir ao Menu “Ficheiro”
e selecionar a op¢do “Imprimir pagina”;

e Imprimir um conjunto de folhas: ir ao Menu “Ficheiro” e selecionar a opc¢ao
“Imprimir...” e depois selecionar as paginas que se querem imprimir;

e Imprimir todo o formulario: ir ao Menu “Ficheiro”, selecionar a opg¢ao
“Imprimir...” e depois carregar primeiro no botdo “Marcar”, e depois o botao
“Imprimir”.

1.3. INFORMAGCAO INTRODUZIDA

VALIDACAO DE DADOS

O formuldrio permite validar os dados inseridos, através da utilizagdo, no menu
“Acbdes”, da opcdao “Validar Formulario” ou em alternativa “clique” no icone de
validagao, para efetuar a validagcao por pagina.

Caso existam anomalias no preenchimento, o formuldrio emite mensagens de erro
(a vermelho) e alertas (a amarelo), sendo que apenas os erros impedem o envio da
candidatura.

LIMPAR DADOS INTRODUZIDOS

Caso seja necessdrio limpar dados ja preenchidos no ficheiro, pode utilizar as
seguintes opc¢oes:
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e Limpar um campo: colocar o cursor no campo que se quer limpar, clicar

rapidamente 2 vezes e depois carregar na tecla “Delete”, ou arrastar o cursor
sobre o campo que se quer apagar, e carregar na tecla “Delete”;
e Limpar uma pdgina: no menu “Ac¢des”, selecionar a opc¢ao “Limpar pagina”;

e Limpar todo o formuldrio: no menu “Ac¢des”, selecionar a op¢ao “Limpar

formulario”.

DICAS DE PREENCHIMENTO

No preenchimento do formuldrio, deve ser tido em consideracao:

e Os campos de texto devem ser preenchidos utilizando a regra da 12 letra em
maiuscula;

e Numa tabela, para passar de um campo para o campo seguinte, pode utilizar
a tecla dos tabs [S];

e Numa tabela, para passar de um campo para o campo imediatamente abaixo,
deve acionar a tecla “ENTER” duas vezes seguidas.

\
=4 0O formuldrio ndo deve ser preenchido utilizando apenas letras maiusculas.

ERROS GENERICOS

Caso ocorram com alguma frequéncia erros e/ou bloqueios, deve adotar os
seguintes procedimentos preventivos durante o preenchimento do formulario:

1. Fechar algumas janelas que eventualmente se encontrem abertas no
computador, nomeadamente as relacionadas com Word, Excel ou outras
aplicacOes, de forma a libertar meméria para o formulario;

2. Expandir a janela onde esta a ser executado o formuldrio, clicando no botao
de maximizar de modo que o formuldrio ocupe toda a largura do ecr3,
permitindo uma menor utilizacao da barra de scroll horizontal;

3. Gravar com frequéncia os dados para ndo os perder.

Instituto da Vinha e do Vinho, I.P.
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2. SiAPV — PREENCHIMENTO
DO FORMULARIO

Os dados introduzidos no formuldrio de candidatura SiAPV s3o de natureza
declarativa, devendo corresponder sempre a verdade dos factos. A prestacdao de
informacdes falsas sobre a situagao do beneficidrio ou viciacdo dos dados fornecidos
na candidatura, poderdo ditar a sua exclusdo imediata do concurso.

O formuldrio eletrénico SiAPV é um ficheiro composto por 15 paginas que permite o
preenchimento offline da candidatura ao Apoio a Promocdo de Vinhos em Mercados
de Paises Terceiros, contendo validacbes que procuram evitar erros de
preenchimento e o envio de candidaturas incompletas.

2.1. PARAMETRIZAGAO DA CANDIDATURA

Na primeira pdgina do formulario sdo solicitadas informacdes necessdrias a
parametrizacdo da candidatura, nomeadamente identificacdo do tipo de beneficiario,
tipo de candidatura, histdrico de candidaturas e mercados-alvo escolhidos (ver fig. 4).

O beneficiario tem que preencher e assinalar na pagina 1 do formulario, os seguintes
dados, cujo preenchimento é obrigatdrio:

Tipo de Beneficidrio

Deve selecionar uma das seguintes opgoes:
e EOP - Empresas e Organizacdes de Produtores;
e AOPI — AssociacOes e Organizagoes Profissionais e Interprofissionais.

Tipo de Candidatura

Deve selecionar uma das seguintes opgoes:

e Individual — Candidatura apresentada por uma sé entidade;

e Conjunta — Candidatura apresentada em conjunto por mais do que uma
entidade, sendo o numero total de entidades associadas determinado pelo
preenchimento da pagina 8 do formulario, e tendo em conta, que:

o Estas candidaturas tém obrigatoriamente uma entidade lider com a
qual serdo efetuados todos os contactos necessarios e a quem serao

Instituto da Vinha e do Vinho, I.P.
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dirigidas todas as formalidades inerentes aos procedimentos legais
aplicaveis;

o As candidaturas conjuntas devem ser precedidas de um acordo
escrito celebrado entre as entidades beneficidrias, com indicacdo
expressa daquela que for designada como entidade lider e assumindo
o compromisso de realizacao do projeto em conjunto.

" Formuario MPT - Pégina 1 - Canditatura N

Eicheiro AcBes Pagina Ajuda

njzlafefefalsla

3

= Concurso n® 1/2014 =

INSTITUTO

£ Bl APOIO A PROMOGAO DE VINHOS EM MERCADOS DE PAISES TERCEIROS

Legislacdo Aplicivel:

» Artigo 103.° do Reg. (CE) n.® 1234/2007, do Conselho, de 22 de outubro, com as alteraces introduzidas pelo Reg. (CE)
n.2481/200%, do Conselho, de 25 de maio;

» Artigos 4.%e 5.2do Reg. (CE) n.® 555/2008, da Comiss3o, de 27 de junho, com as alteragBes introduzidas pelo Reg. de
Execucdo (UE) n.® 752/2013, da Comissdo, de 31 de julho;

» Portaria n.® 257/2013, de 13 de agosto

Ano de Referéncia 2013 Tipo de Beneficidrio || EOP (Empresas e Org. Produtores)

[[] AOPI (Ass. e Orq. Prof. e Interprofissionais)

Tipo de Candidatura [] Individual
[[] Conjunta M@ de entidades associadas () l:l

Historico de Candidatura(s) [ ] 12 Candidatura

[] Concursos anteriores =, g
Concurso | N°Proj. Mercados
-
-
Duragdo do Projeto l:l {n® anos do projeto, de 1a 3)

Mercados + g
Mercado A;G:: ® Ano 1(%) Ano 2 (%) Ano 3 (%) Total (*)

-

-

(*) campos de preenchimento automdtico

Investimento Proposto
Ano 1 Ano 2 Ano 3 Total
Total dos Mercados 0 0 0 0
Despesas Gerais do Beneficiario 1] 1] 1] 1]
Despesas com Recursos Humanos 0 0 0 0
Total 0 0 0 0

Distribuicdo do financiamento por pericdo de execucdo financeira (de 16/0ut/ano n a 15/0ut/ano n+1)

Figura 4 — Pdgina 1 do formuldrio [Parametrizagdo da Candidatura]
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Historico de Candidatura(s)

Deve selecionar uma das seguintes opgoes:

12 Candidatura — Opcdo a assinalar pelos beneficidrios que estdo pela

primeira vez a submeter um projeto no ambito desta medida de apoio;
Concursos Anteriores — Caso tenha apresentado projetos em concursos

anteriores, o beneficiario deve selecionar da lista os concursos em que
participou e o numero atribuido ao projeto pelo IVV.

Duragao do Projeto

Deve indicar a duragdao do projeto, utilizando o ano como unidade de
referéncia, escolhendo um nimero entre 1 e 3.

Mercados

Deve selecionar o(s) mercado(s) onde o projeto de promocdo vai ser

desenvolvido, escolhendo a partir da lista de valores disponivel;
No preenchimento do quadro relativo aos mercados deve ser tido em
consideragao o seguinte:
o Cada pais terceiro deve corresponder a uma unica linha deste quadro;
o Caso tenha mais do que 5 mercados, pode adicionar linhas adicionais
clicando no botdo «Nova Linha»;
O montante de investimento previsto para cada fase por mercado é
preenchido automaticamente e provém da informagao introduzida na pagina
13 do formulario, no que respeita ao investimento previsto para cada agao
(valores excluidos de IVA).

Distribuicao do financiamento

No preenchimento do quadro relativo a distribuicao do financiamento deve
ser tido em consideracdo o seguinte:

o Este quadro s6 deve ser completado apds o preenchimento
automatico do quadro do montante de investimento proposto.

o O montante total do investimento deve ser repartido pelos periodos
de execucdo financeira (de 16 de outubro do ano n a 15 de outubro
do ano n+1) de acordo com a previsdo de despesas. Deve ser tido em
consideragdao que estas despesas tém que ser realizadas, pagas e
apresentadas ao IFAP, I.P., até 15 de julho de cada ano.

o O investimento de um projeto com 1 ano de duragdo, pode ser
repartido por 2 periodos de execucao financeira, um de 2 anos por 3
periodos e, um de 3 anos por 4 periodos.

o O somatorio total da distribui¢ao financeira tem que ser igual ao total
do investimento proposto.
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2.2. CARACTERIZAGAO DO BENEFICIARIO

Na segunda pagina do formulario constam os dados que identificam o beneficidrio, o
proprio beneficidario no caso de uma candidatura individual, ou a entidade lider do
projeto que representa todas as entidades beneficidrias que se associam numa
candidatura conjunta, bem como, os representantes legais, o responsavel pelos
contactos futuros relacionados com a candidatura e, ainda um contacto alternativo

(ver fig. 5).

Esta pagina é composta pelos seguintes quadros:

Identificacdo do Beneficiario

e NIF /NIPC — Campo destinado ao numero de identificagdo fiscal ou nimero
de identificacdo de pessoa coletiva, cujo preenchimento é obrigatdrio.

e NIFAP — Numero de Beneficidrio do Instituto de Financiamento da Agricultura
e Pescas, IP (IFAP), € um campo de preenchimento facultativo no momento
de candidatura. Importa referir, que, em caso de aprovacao do projeto, o
beneficidrio terd que obrigatoriamente apresentar um formulario 1B
(Identificacdo de Beneficiario) nas condig¢des e locais definidos pelo IFAP, para
Ihe seja atribuido um NIFAP, indispensavel para o pagamento do apoio.

e Nome / Denominacdo Social — Campo de preenchimento obrigatdrio, onde o

beneficiario é identificado por:
o Nome completo do beneficiario, se for individual;
o Denominagdo social da empresa/entidade, conforme consta do cartdo
do Registo Nacional de Pessoas Coletivas, se for pessoa coletiva.
e Morada/Sede Social, Localidade e Cédigo Postal — Identificagdo da morada

completa relativa a sede social do beneficidrio. O Cédigo Postal deve conter 4
digitos iniciais, acrescidos de um subcddigo de 3 digitos, seguidos da
Designagao Postal.

e O Concelho onde estd sedeado deve ser selecionado da lista de valores
disponivel, sendo o Distrito preenchido automaticamente a partir do
Concelho escolhido.

e Telefone — Preenchimento obrigatério, podendo ser um numero fixo ou
movel.

e E-mail - Endereco de correio eletrénico valido para troca de
correspondéncia/ esclarecimentos, e envio de informac&o relacionada com a
medida de apoio. E de preenchimento obrigatério.

e Telefax — Preenchimento facultativo.

e Pdgina Internet — Endereco eletrénico do beneficiario na Internet, caso exista.

Preenchimento facultativo.
e Regido Vitivinicola onde esta sedeado — Devera selecionar a regido vitivinicola

onde se encontra a sede ou, em alternativa e se justificar, a que seja mais
representativa em termos da origem da producgao:
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RegiGes a considerar: Minho, Tras-os-Montes, Douro, Beiras, Tejo,
Lisboa, Peninsula de Setubal, Alentejo, Algarve, Madeira ou Acores.

A_QAS regioes tém como limites geograficos, os definidos na legislacdo para os

vinhos com indicacdao geografica em cada uma das regides. Em caso de duvidas,

sugere-se a consulta do anuario dos “Vinhos e Aguardentes de Portugal” disponivel

no site do IVV (www.ivv.min-agricultura.pt).

e Forma Juridica: deverd selecionar a forma juridica que se adequa ao

beneficiario da lista de opg¢des disponiveis:

o 0O o o o 0O o o oo o0 o o o

Associacao;

Associacdo - Entidade Certificadora;

Cooperativas (inclui UniGes, AssociacOes e FederagGes de);
Empresario em nome individual;

Estabelecimento individual de responsabilidade limitada (EIRL);
Fundacao;

Heranca indivisa;

Instituto Publico;

Instituto Publico - Entidade Certificadora;

Sociedade Andnima;

Sociedade em comandita;

Sociedade em nome coletivo;

Sociedade por quotas;

Sociedade Unipessoal por quotas;

Outra.

Y Formulario MPT - Pagina 2 - Caracterizagio do i
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Identificagio do Beneficiério / Entidade Lider

Mome f Denominacdo Sodal | ]

Morada / Sede Social [ ]
T — e ——
Regio Vitivinioia onde estsedeado [ o] Formadurdeal__ o]

Legal(ais) avel(eis) pela

NeEBI/

Ne Nome Qualidade/Cargo Cartdo Cidaddo

Responsivel do Projeto

Nome [ |

Morada [ |
e e T e —

Contacto Alternativo

Nome [ |

Morada [ |
O — T e —

Figura 5 — Pdgina 2 do formuldrio [Identificagcdo do Beneficidrio]
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Representante legal responsavel pela candidatura

Deve ser identificado o representante legal responsavel pela candidatura, e
gue assina a copia em papel, sendo necessario preencher os campos Nome,
Qualidade/Cargo, e nimero do Bl / Cartdo de Cidaddo. Se existir mais do que

um responsavel, as duas linhas devem ser preenchidas.

\
= Para efeitos de apresentacdo da candidatura, ndo é exigida a indicacdo de mais

do que dois responsaveis. No entanto, em caso de aprovacdo do projeto, para

efeitos de assinatura do contrato com o IFAP, deve constar no registo de

“Identificacdao do Beneficidrio” do IFAP, todos os responsaveis que constam na

certiddao permanente.

Responsaveis para contacto

Deve ser indicada a pessoa responsavel para todos os contactos relacionados
com a candidatura, preenchendo os campos Nome, Cargo, E-mail, Morada,

Localidade, Cédigo Postal, Telefone(s) e Telefax, seguindo as regras definidas

anteriormente para estes campos.
Os mesmos campos devem ser preenchidos para a pessoa que possa vir a
substituir o responsavel pelo projeto.

Enquadramento do beneficiario no setor

Os campos NIF/NIPC e Nome /Denominacdo Social aparecem pré-

preenchidos com a informagao introduzida na pagina 2 do formuldrio (ver Fig.
6).
Estatuto de PME: deve ser selecionada a opc¢do relacionada com o estatuto

de Pequena e Média Empresa que se aplica ao beneficidrio (micro, pequena
ou média empresa) ou a opgao “ndo aplicdvel” para outras situagoes.
Data de inicio de atividade: deve indicar a data de inicio de atividade no setor

vitivinicola, que deve ser anterior a 2 de junho de 2013, respeitando o
formato dd-mm-aaaa (dia-més-ano) e devidamente comprovada pelos
documentos exigidos, quando aplicavel.

Autonomia financeira:

o Empresas: devem ser indicados os valores do Capital Proprio e do
Ativo Liquido do Balanco de 2013 para que possa ser calculado de
forma automadtica o rdcio de autonomia financeira. Pretende-se
caraterizar a situacdo econdmico-financeira da empresa, por forma a
aferir a sua sustentabilidade.

o OrganizacBes profissionais ou interprofissionais: devem ser indicados
os valores do Ativo e do Passivo do Balan¢o de 2013 para se avaliar a
situacdo liquida. Pretende-se caraterizar a situacdo econdmico-
financeira das entidades, por forma a aferir a sua sustentabilidade.
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Identificacdo do codigo de validacdo da IES - Informacdo Empresarial

Simplificada de 2013: deve ser indicado o cédigo de validacdo que serve para

provar que a IES submetida foi entregue e aceite pela Administracao Fiscal.
Uma vez que se tratam de dados objeto de avaliagao em sede de candidatura,
esta informacdo destina-se a tornar o processo de avaliacdo de candidatura
mais célere, evitando, assim, um possivel pedido de esclarecimentos
adicionais.

Regime de IVA - Imposto sobre o Valor Acrescentado: deve ser indicado o

regime de IVA a que o beneficiario esta sujeito.
Principais atividades desenvolvidas no setor: devem indicar as principais

atividades desenvolvidas selecionando a partir da lista disponivel:

o Lista de atividades:
=  Armazenista;
= (Certificagdo de vinhos com DOP/IGP (Denominagdo de Origem

Protegida/ Indicacdo Geografica Protegida);

=  Destilador;
= Engarrafador;
= |mportador ou Exportador;
= Fabricante de vinagre de vinho;
= Negociante sem estabelecimento;
= Preparador;
=  Produtor;
= Vitivinicultor;
= Vitivinicultor-engarrafador;
= Prestacdo de servicos no setor - divulgacao

o SO é possivel selecionar, no maximo, 5 atividades;

o SO as entidades certificadoras podem selecionar a opgao “Certificagao

de vinhos com DOP/IGP”.

\
= Os beneficidrios que estejam ligados apenas a divulgacdo no setor vitivinicola,

sem ligacao direta a producdao ou comercializacdao de vinhos, devem selecionar a

opc¢ao “Prestacdo de Servicos no Setor — Divulgacdo”.

A tabela Produtos e regides onde atua estd subdividida em 2 partes. Assim:

o Na 12 parte Produtos representados / comercializados / produzidos e

regides onde atua: devem ser assinalados com um visto os vinhos

DOP/IGP com que trabalham. Para cada linha assinalada e também
para os Vinhos com indicacdo de casta (se aplicavel), deve ser
indicado o valor do volume anual médio (em litros) dos vinhos em
causa.

o Na 22 parte Produtos a promover nos mercados alvo: tendo em

consideracdo o indicado na 12 parte, devem ser assinalados com um
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visto os vinhos DOP/IGP que pretendem exportar para os mercados
escolhidos na 12 pagina do formulario. Para cada linha assinalada e
também para os Vinhos com indicacdo de casta (se aplicavel), deve
ser indicado o valor do volume anual médio (em litros) dos vinhos em
causa,que pretendem exportar para os mercados alvo do projeto.

=4 As empresas que apenas tenham indicado com atividade “Prestagdo de
Servigos no Setor — Divulgacdo”, devem no campo do Volume Anual (hl) inscrever o
valor zero mas devem indicar os principais tipos de vinhos DOP/IGP e Vinhos com
indicacdo de casta abrangidos pela sua atividade de Divulgacao.

Instituto da Vinha e do Vinho, I.P.

Edi¢do n.2: 5 - Data de revisdo: 30/05/2014 » Concurso n.2 1/2015




™} Formulério MPT - Pagi
Ficheiro Acfes Pagina Ajuda

i njslajalojeld]al

4| r

| CARACTERIZACAO DO BENEFICIARIO

Breve Historial do Beneficidrio [ Entidade Lider

Nome [ Denominagdo Social |

Estatuto de PME

Autonomia Financeira 2012

T
Identificacdo do cddigo de validacio da IES - Informacio Empresarial Simplificada
2012 | |

Regime de IVA
[] 1. Regime Geral
[[] 2. Regime de afectacdo real
[]3. Regime “pro-rata™
[[] 4. Regime de Isenc3o

Principais atividades desenvolvidas no sector

Ne Atividade

Produtos e regidies onde atua

Taxa do regime “pro-rata”™ l:l %

Data de Inicio de Atividade (dd-mm-aaaa) l:l

Produtos representados /
comerdializades / produzides

Produtos a promover nos mercados alvo

Regido

Vinhos DOP | Vinhos IGP | Volume Anual (hl) | Vinhos DOP

Comerdalizagdo

(TSI Estimada (hl

Minho

Tras-os-Montes

Douro

Porto

Beiras

Tejo

Lisboa

Peninsula de Setibal

Alentejo

Algarve

Madeira

Agores

Winhos com indicag3o de casta
{no dmbito da Portaria n®
199/2010, de 14 de abril)

Vometotal ) [ ]

[]sim []Nao
[]sim []Nao
[]sim []Nao

Representa [ Comerdializa / Produz Vinhos sem DOP/IGP?
Representa [ Comerdializa [ Produz outros produtos vinicos?

Representa [ Comerdializa [ Produz produtos ndo vinicos?
Utiliza a imagem Wines of Portugal nos materiais de promogo/publicidade? [ Sim

Principais Marcas Representadas [ Comerdializadas

[ Nzo

Voumetotal () [ |
L]

L 1

[ Pretende vir a utilizar

Ne Descricdo

Outra informacdo relevante

Figura 6 — Pdgina 3 do formuldrio [Historial]

De seguida, aparece um conjunto de questdes cuja resposta é obrigatdria:

SIAPV

e Representa / Comercializa / Produz Vinhos sem DOP/IGP: no caso de

trabalhar com vinhos ndo certificados (vinho comum, vinho licoroso, vinho

espumante, vinho espumante gaseificado, vinho frisante e vinho frisante
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gaseificado), deve assinalar a opcdo “Sim”, caso contrario, deve optar pelo
IlNaoll.

Representa / Comercializa / Produz outros produtos vinicos: no caso de

trabalhar com outros produtos vinicos (aguardentes, vinagre de vinho,
outros), deve assinalar a op¢do “Sim” e indicar quais, caso contrario, deve
optar pelo “Ndo”.

Representa / Comercializa / Produz produtos ndo vinicos: no caso de

trabalhar com produtos ndo vinicos (queijos, azeite, outros), deve assinalar a
opc¢ao “Sim” e indicar quais, caso contrdrio, deve optar pelo “Ndo”.
Quanto a utilizacdo da imagem Wines of Portugal (WoP) nos materiais de
promocgado e publicidade:
o deve assinalar “Sim” se ja se inscreveu e utiliza normalmente a
imagem WoP nos materiais de promog¢ao e publicidade;

o~

o deve assinalar “NGo” se nado utiliza e nem prevé utilizar a imagem
WoP, no periodo de execucdo do projeto;

o se ndo utiliza, mas pretende vir a utilizar num futuro préximo (ainda
durante o periodo de execu¢do do projeto), entdo deve assinalar a
opcao “Pretende vir a utilizar”.

Deve haver uma breve mencdo as Principais Marcas Comercializadas

nomeadamente nos mercados selecionados e incluidas neste projeto. Este
campo nao é visivel para as entidades certificadoras.

Outra informagao relevante

Campo de preenchimento livre e facultativo, onde o beneficidrio pode
acrescentar alguma informacdo considerada relevante para a andlise do
projeto, nomeadamente como historial da empresa, caracteristicas inovadoras
dos produtos da empresa, perspetivas de aumento da capacidade de produgdo
desde que ndo conste ja noutro campo do formulario.

Aspetos relevantes com a Comercializagdo e Promog¢ao de Vinhos

Para conhecer a experiéncia e recursos afetos a promocdo e comercializacdo de

vinhos, sdo solicitados na Pagina 4 (ver Fig. 7), os seguintes dados:

Composicdo da equipa de Marketing, Promocdo e Exportacdo: deve ser

caracterizada a equipa ligada ao Marketing, Promocdo e Exportacdo, através
da indicacdo do numero de pessoas existente por:
o Area funcional: selecionar a op¢do que melhor se adapta para indicar
a principal area de trabalho dos membros da equipa - Administracdo /
Direcdo, Comercial / Vendas, Enologia, Exportacdo, Financeira /
Contabilidade, Produgdo, Promocgdo / Marketing ou Outras;
o Nivel de habilitacGes: selecionar a op¢ao que caracteriza o nivel de

habilitacbes dos membros da equipa - Ensino basico, Ensino
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secundario, Bacharelato, Licenciatura, Mestrado/Pds-graduac¢do ou
Doutoramento.

e Recursos humanos diretos: para os mercados escolhidos na primeira pagina

do formulario, deve indicar o nUmero de pessoas afetas a realizacao direta

das acdes. Estas pessoas, podem ser colaboradores permanentes da empresa

ou a contratar.

e Encargos com Promocdo: deve indicar os montantes gastos com acdes de

promocdo nos 3 ultimos anos:

©)

Se ndo teve encargos relacionados com a promogao de vinhos, nao
preenche nenhuma linha;

Se for possivel, deve diferenciar os gastos por mercado: Portugal,
Unido europeia e Paises Terceiros;

Se s6 teve encargos num ano, coloca a zeros os campos dos outros
anos.

e Apoios Financeiros Comunitdrios e Nacionais: caso tenha tido qualquer tipo

de apoio publico, deve indicar os montantes recebidos nos ultimos 3 anos,

diferenciando por fonte do apoio:

o

o

o

o

o

Quadro de Referéncia Estratégico Nacional (QREN);

Organizacdo Comum do Mercado Vitivinicola — Programa Nacional
(OCM);

Promocdo de vinhos e produtos vinicos no mercado interno (PMl);
Outros programas (por exemplo, PROMAG);

Se ndo teve apoios, nao preenche.

e Programas / Projetos em curso: caso tenha um projeto a decorrer ou faga

parte indiretamente de um programa que beneficie de qualquer tipo de

apoio publico, deve indicar as datas de inicio e fim respeitando o formato dd-

mm-aaaa (dia-més-ano), os montantes a receber e os mercados alvos desse

apoio, diferenciando por fonte do apoio:

o

o

Quadro de Referéncia Estratégico Nacional (QREN);

Organizacdo Comum do Mercado Vitivinicola — Programa Nacional
(OCM);

Promocdo de vinhos e produtos vinicos no mercado interno (PMl);
Outros programas (por exemplo, PROMAG);

Se ndo teve apoios, nao preenche.
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G ializaca

com a

Composigdo da eguipa Marketing, Promogao e Exportacgo

Mo

Area Fundonal

Nivel de
Habilitagles

M@ Pessoas

Recursos Humanes Diretos

BJE [

N?Pessoas

Existentes/A contratar

Mercado

Encargos com promogao

Mercado

2010

2011

2012

Montante (€)

(8%6) Montante (€) (®%)

Montante (€)

(%)

Portugal

U.E.

Paises Terceiros

Total

Apoios Financeiros Comunitarios e Nadonais (em €)

Apoio

Designi

agdo 2010

QREN

OCM

PMI

Qutros

Total

Programas/Projetos em Curso

Apoio

Designacdo

Inicio Fim Valor Apoio

Mercados

QREN

ocM

PMI

Outros

Total

Tipo de agdes que realizou nos dltimos 3 anos

.|| E-|

Mo

Pais

Tipologia

Indicagdo Complementar

Prémios,referéncias de importandia internacional (indicar publicacso, evento, nome de personalidades)

Ne Ano

Designagio

E-

Figura 7 — Pdgina 4 do formuldrio [Comercializagdo e Promogdo de Vinhos]

SIAPV

e Tipos de acGes de Promocdo que realizou nos ultimos 3 anos: deve selecionar

da lista de opcgodes, o tipo de acbes que realizou e identificar o pais onde foi

realizada.

o As opc¢des pré-definidas para o tipo de a¢des sao:

= AcOes em pontos de venda - canal HORECA,;

= AcOes em pontos de venda - superficies comerciais;

= Jantares Vinicos;
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= Participagdo em Feiras de cariz nacional/regional;
= Participacdo em Feiras Internacionais;
=  Provas de vinho;
= Publicidade - Imprensa especializada;
= Publicidade - Imprensa generalista;
=  Publicidade — Outdoors;
=  Publicidade — Radio;
=  Publicidade — Televisao;
= Visitas Inversas;
=  Concursos de vinho;
= Qutras (indicar).
o Deve ser preenchido o campo da indicacdo complementar de uma

~

acdo, para melhor identifica-la. Por exemplo, no caso de Feiras de
importancia internacional, deve ser indicado o nome da feira
(Expovinis, Prowein, outra).

e Prémio/Referéncias de importancia internacional: deve indicar por ordem

decrescente de ano, os prémios obtidos ou referéncias feitas ao beneficidrio
e/ou aos produtos comercializados, que tenham reconhecido impacto
internacional, identificando a publicacdo, evento ou personalidade em causa.
Este campo nao é visivel para as entidades certificadoras.

Dados Globais da Comercializacao

Na pagina 5 (ver fig. 8), sdo solicitados dados globais da comercializacdo que
permitem avaliar a evolu¢do da comercializagdo, em valor (€) e volume (hl).

e Deve distinguir os dados pelos seguintes critérios:
o Tipos de produto produzidos/comercializados: DOP, IGP, Vinho com

indicacdo de Casta (sem certificacdo) e/ou Vinho;
o Tipo de acondicionamento: acondicionado e/ou a granel;

o Grandes mercados de destino: Portugal, Unido Europeia e/ou Paises

Terceiros.

=4~ As empresas que apenas tenham indicado com atividade “Prestagdo de
Servicos no Setor — Divulgacdo” nas atividades desenvolvidas no setor, apenas
devem preencher o campo do valor (€) nas trés linhas de mercado
correspondentes a coluna “Servicos”.
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1" Formulario MPT - Pagina 5 - Caracterizagao do
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CCARACTERIZACAO DO BENEFICIARIO .“

Dados Globais da Comercializacio 3]

210 211
Valor (€) % Volume () % Prego Médio Valor () % Volume {) % Pregy

Vinhos Mercado Modo

DoP Portugal

6P Fortugal

Figura 8 — Pdgina 5 do formuldrio [Dados Globais da Comercializagdo]

Comercializagao

Principais destinos de comercializacdo/divulgacio dos vinhos (em valor):

deve indicar os principais paises de exportacdao dos vinhos ou de realizagdo
de ac¢bes de divulgacdo, por ordem decrescente de importancia em termos
de valor gerado (ver Fig. 9).

Circuitos de comercializacdo/contactos ja estabelecidos nos mercados alvo:

para os mercados escolhidos na primeira pdgina do formuldrio, deve
identificar aqueles onde ja existe uma estrutura de comercializacdo ou rede
de contactos a funcionar.
o Caso tenha distribuidor num determinado mercado, deve assinalar a
respetiva caixa com um visto;
o No campo Importadores/Distribuidores deve identificar pelo nome os
agentes de comercializacao.

A;QCaso se justifique, pode acrescentar linhas de paises ou de circuitos de

comercializacdo através dos botdes que permitem inserir linhas.

Portfélio a comercializar: a preencher pelas entidades com atividade principal

na area da distribuicdo e que promovem vinhos de terceiros.

Deve ser indicado o Numero de Identificacdo Fiscal (NIF) e o nome dos
produtores que evidenciem o interesse de participar no projeto das
entidades cujos vinhos distribuem nos mercados escolhidos na primeira
pagina do formulario.

Deve ainda ser indicado, por produtor, as marcas a promover, o tipo de vinho,
a regido e o volume estimado (litro). Os dados apresentados devem ser
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comprovados por uma declaracdo impressa em papel timbrado do produtor,
em que declara o seu interesse nas atividades de promog¢do, bem como o seu
compromisso em dar resposta adequada, em quantidade e qualidade, quanto
ao fornecimento dos vinhos por si produzidos (minuta disponivel em
WWwWw.ivv.min-agricultura.pt).

¥ Formulario MPT - Pégina 6 - Caracterizagao do cont,

Ficheiro Aces Pagina Ajuda
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CARACTERIZACAQ DO BENEFICIARIO i“

Comercializacdo

Principais destinos de comerdalizacdo / divulgacdo de vinho (em valor) E-

Ne Paises

| »

4

Circuitos de comerdalizacdo [ contactos j& estabeledidos nos mercados alvo

Tem

o
b FEEED Distribuidor?

Importadores / Distribuidores f Contactos

I

4]

Portfélio a comerdializar (a preencher apenas por Distribuidores que promovam vinhos de terceiros)

Quantidade
Regido estimada

(litros)

Tipo de

Ne NIF Produtor Marcas '
Vinho

Outra informac3o relevante (argumentos a favor das exportages para os mercados seledionados, canais mais utiizados,
outros)

Figura 9 — Pdgina 6 do formuldrio [Comercializagdo]

e Qutra informacdo relevante: caixa de texto de preenchimento livre e

facultativo, onde o beneficiario deve, fazer referéncia a argumentos
favordveis a exportacdo, canais de comercializagdo mais utilizados ou outra
informacdo que seja considerada importante para efeitos de andlise da
candidatura.

Analise SWOT

A andlise SWOT - sigla composta pelas iniciais das palavras Strenghts (Pontos Fortes),
Weaknesses (Pontos Fracos), Opportunities (Oportunidades) e Threats (Ameacas) -
permite ver quais sao 0s riscos a ter em conta e quais os problemas a resolver, assim
como as vantagens e as oportunidades a potenciar e explorar. E uma ferramenta que
permite analisar o ambiente interno e externo:
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e Ambiente interno, corresponde aos principais aspetos que diferenciam a
entidade ou o(s) produto(s) dos seus concorrentes:
o Pontos Fortes: vantagens internas da entidade ou produto(s) em
relagdo aos seus principais concorrentes;
o Pontos Fracos: desvantagens internas da entidade ou produto(s) em
relacdo aos seus principais concorrentes.
e Ambiente externo, sao fatores provenientes do mercado e do meio
envolvente:
o Ameacas: aspetos negativos da envolvente, com impacto significativo
no negdcio da entidade;
o Oportunidades: aspetos positivos da envolvente, com impacto

significativo no negdcio da entidade.

Deve apresentar de forma sintética, os aspetos mais relevantes em cada grupo da
SWOT (maximo 5 em cada grupo), conforme Figura 10.

"} Formulario MPT - Pagina 7 - Caractenzacdo do no (cont.

Ficheiro Aclies Pdgina Ajuda
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CARACTERIZACAQ DO BENEFICIARIO |“

Analise SWOT (destacar os pontos mais relevantes de cada aspeto, maximo 5)

Pontos Fortes

Ne Descrigio

Pontos Fracos

Ne Descrigio

Oportunidades

Ne Descrigdo

Ameacas

Ne Descrigao

Figura 10 — Pdgina 7 do formuldrio [Andlise SWOT]

Entidades Associadas (apenas para candidaturas conjuntas)

Caso tenha assinalado na pdgina 1 do formuldrio que se trata de uma candidatura
conjunta, fica visivel a pdagina 8 (ver Fig. 11) onde devem ser identificadas pelo
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Nome/Denominagdo Social e NIF/NIPC as entidades associadas nessa candidatura
conjunta, seguindo as regras anteriormente definidas.

Eicheiro Acfes Pagina Ajuda
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ENTIDADES ASSOCIADAS l“
Outros Beneficidrios IE‘
N Nome [ Denominac3o Social NIF f NIPC

Figura 11 — Pagina 8 do formulario [Identificacdo das Entidades Associadas]

A informacdo de cada entidade associada aparece individualizada por separadores,
conforme é visivel na Figura 12.

Formulario MPT - Pagina 8.1 - Entidades - Caracterizaggo do Benefidario

Ficheiro AcSes Pagina Ajuda
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ENTIDADES ASSOCIADAS - Caracterizacdo do Beneficiario l‘.‘

-Entidade_1 | 2-Entidade_2 | 3-Entidade 3 |

Identificacio do Beneficiario

NIF / NIPC 123456789 b

Nome / Denominacdo Social |Enhdade_1

Morada / Sede Sodial [

|

|
Localidade [ | codigo Postal | [ |
Conczho [ = Distrito | |
Telefones) | | E-mail |
Telefax [ | Pagina Internet [ |
Regido Vitvinicola onde estéisedeads [ -] Forma Juridica[ -]

Representante(s) Legal(ais) responsavel(eis) pela apresentacdo da candidatura

NeBI/

Ne Nome Qualidade/Cargo Cart3o Cidaddo

Responsavel do Projeto

Nome | |

Carco | \ Emai |

Morada [ ]

Localidade [ | Cédigo Postal [ I |

Telefone(s) | | Telefax [ |
Contacto Alternativo

Figura 12 — Pagina 8.1 do formulario [Identificacdo das Entidades Associadas]

Para cada entidade associada, é solicitado o mesmo tipo de informacdo que ja foi
preenchido para a entidade lider do projeto, havendo correspondéncia entre as
paginas 2, 3, 4, 5 e 6 da entidade lider, com as paginas 8.1, 8.2, 8.3, 8.4 e 8.5 das
entidades associadas, aplicando-se as mesmas regras anteriormente referidas.
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Objetivos, estratégia e mensagens

Devem ser indicados os objetivos que pretendem atingir no final do periodo de
execu¢dao do projeto bem como, os instrumentos de marketing a utilizar e a
mensagem a transmitir, por forma a evidenciar a adequac¢ao da estratégia com as
caracteristicas préprias de cada mercado selecionado (ver Fig. 13).

" Formulério MPT - Pagina 9 - Descricdo do Pro

Ficheiro Aclies Pdgina Ajuda
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DESCRICAO DO PROJETO "‘

Objetivos do projeto (espedificos, mensuraveis, atingiveis, realizaveis e temparizaveis - SMART)

==
=+ =t (==

Objetivos Meta a Atingir

-

Estratégia do Projeto

Indicar os instrumentos de marketing e comunicag3o a utilizar para alcancar os objetivos do projeto.

Mensagens a Transmitir

Sobre a qualidade intrinseca do vinho &, em caso de vinho com DOJIG, da sua origem.
As mensagens devem estar conforme a legislacdo do mercado-alve e serem daras e predisas.

No caso de candidatura de Organizagdes profissionais e interprofissionais, as mensagens NAQ podem conter a referénda a
marcas.

Figura 13 — Pdgina 9 dor formuldrio [Objetivos, Estratégia e Mensagens]

e Objetivos do Projeto — Neste quadro devem ser concretizados os objetivos do
projeto (especificos, mensuraveis, atingiveis, realistas e temporais - SMART),
e as metas que se pretendem atingir:
o Objetivos comerciais;
o Exploragdo de novos mercados;

o

Aumentar a rede de contactos na drea comercial;

Outros consideramos relevantes.

De forma a concretizar os objetivos devem ser assinalados indicadores (de
Resultados de Acompanhamento e de Impacto) e respetivas metas. Esses
indicadores podem ser (lista ndo exaustiva):
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o N.2 de artigos obtidos em revistas e/ou sites de internet de referéncia
na sequéncia de agOes junto de jornalistas, opinion leaders, bloggers,
etc.;

o N2 de contactos médios realizados em cada acdo (aferido por resposta
a inquérito);

o N.2de negdcios e contactos estimados como potenciais negdcios;

o N.2de consumidores contactados através do impacto nos media.

e Estratégia do Projeto — devem ser indicados os instrumentos de marketing e

comunicag¢ao a utilizar para alcangar os objetivos do projeto.
e Mensagens a transmitir — devem ser indicadas as mensagens que se

pretendem transmitir, tendo presente que essas mensagens devem ser claras
e precisas e basearem-se nas qualidades intrinsecas dos vinhos a promover.

Caracterizacdo dos mercados alvo

E disponibilizado um separador por cada mercado alvo escolhido na pagina 1 do
formulario (ver Fig. 14).

e Caracterizacdo dos mercados alvo — deve ser feita de forma sintética e serem

destacados os aspetos mais relevantes da comercializagdo, distribuicdo e
consumo de vinhos, no que diz respeito a:

Estrutura e dinamica dos mercados;

Canais de distribuicdo;

Caracterizacdo dos consumidores-alvo;

Habitos e tendéncias de consumo;

o O O O

Outros relevantes, nomeadamente o posicionamento dos vinhos da
empresa nesses mercados.

1™ Formulario MPT - Pagina 10 - Descrigdo do Projeto

Ficheiro Acdes Pagina Ajuda
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DESCRICAO DO PROJETO i“

1- Angola

Caracterizagdo dos mercados alvo (caracterizar de forma sintética, a estrutura e dindmica dos mercados e dos
consumidores-alva, nomeadamente, canais de distribuicde, habitos e tendéndas de consumo, outros relevantes)

Figura 14 — Pdgina 10 do formuldrio [Caracterizagdo dos mercados alvo]
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Resultados esperados por mercado

e Devem ser concretizados e quantificados os objetivos comerciais por
mercado, em termos de volume, valor e preco médio das vendas a atingir,
diferenciando por tipo de produto caso pretenda (ver Fig. 15).
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Metodologia utilizada para monitorizagdo de resultados

e Indicar os parametros avaliados que devem ser mensuraveis, sendo ainda
necessario indicar a periodicidade de avaliacdo dos resultados e outros
aspetos que sejam relevantes.

1" Formulério MPT - Pagina 11 - Descriga0 do Proj

Eicheiro AcBes Pdgina  Ajuda
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DESCRICAO DO PROJETO ',!

Resultados esperados por mercado (concreizar os objefivos comerciais por mercado, em termos
de preco métio, valr ¢ valume das vendas a atngr, diferencianda por tpo de produto Se necessério)
B,

Tipo de Situaggo Atual Situaggo Final

N Mercado Alvo
Produto Valor (8) Voiume (itros) |Prece Médio (E/lira)|  Valor (€) Volume (itros) _|Preco Médie (Efitra)

Metodologia utilizada para monitorizacde de resultados (inicar parametros avaliados, periodicidade de
avaliagio dos resultados, outros relevantes)

Figura 15 — Pdgina 11 do formuldrio [Descri¢Go dos Resultados esperados]

2.3. EXECUCAO

As acBes propostas podem ser executadas pelo préprio beneficiario e/ou pelo
importador e/ou por entidades prestadoras de servigos, devendo ser assinalado na
pagina 12 do formulario a situacao(des) que se aplica(m) (ver fig. 16).

Caso o beneficiario recorra a Prestacdo de servicos, a contratualizacdo destes
servicos deve ser precedida por consulta ao mercado a mais do que uma entidade,
devendo ser selecionada aquela que apresente o orcamento com a melhor oferta de
gualidade e preco.

M Fomvaiino NPT - Pagne 12 - Eeecugho — o -

Bdern  Aches Pagra  Apes

EXECUCAO "‘

HidiDINIBIE @I >0 Q

(rtadade Resgonsivel peta [ xecusho
A accles Oe Promog ko Drogy amades s ho € veoLtads

pelo Serefiadic

por Eraciade(s) Dxeastorads) Corty stade(s
Ieeaton Bo dals) enddadels) coro ataca(s) =, 3. 8-
Wome | Coromeachs Sona Pas W NFC e T Y Tewtae [

Figura 16 — Pdgina 12 do formuldrio [Entidade Responsdvel pela execugdo]
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2.4. INVESTIMENTO

Existem 5 grandes tipos de ag¢des, conforme definido na legislacdio comunitaria e
nacional:

e A — Medidas de relagdes publicas, promogao ou publicidade, que destaquem
designadamente as vantagens dos produtos comunitdrios, especialmente em
termos de qualidade, seguranca dos alimentos ou respeito pelo ambiente.

o Inclui agdes como: publicidade em imprensa e noutros meios, provas
de vinho comentadas, agbes em pontos de venda, entre outras;

e B - Participacdo em eventos, feiras ou exposicbes de importancia
internacional;

e C - Campanhas de informacado, especialmente sobre os regimes comunitarios
de denominagdes de origem, indicagGes geograficas e produgao bioldgica;

e D - Estudos de novos mercados necessarios a expansao das saidas comerciais;

e E — Estudos de avaliacdo dos resultados das medidas de promocdo e
informacao.

No topo da pdagina 13 do formulario aparece o quadro referente as Despesas do
Projeto (conforme fig. 17), em que o valor total do investimento é o resultado de:

1. Soma do subtotal das despesas associadas a cada agdo proposta — esta linha
é automaticamente atualizada a medida que forem sendo introduzidas a¢des;

2. Soma das despesas com recursos humanos que foram considerados nas
acoes propostas — esta linha é automaticamente atualizada a medida que

forem sendo introduzidas ac¢des;
3. Despesas gerais do beneficidario — esta linha sdo de preenchimento

automatico e corresponde a 4% da soma dos subtotais das agdes.
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Figura 17 — Pdgina 13 do formuldrio [Despesas, lista de agées, calenddrio e descrigcdo da agdo]

Descri¢cao de cada agao proposta

Cada acdo é identificada por um separador distinto, e inclui o preenchimento das

seguintes informacdes:

1. Investimentos;
2. Calendario;
3. Descrigdo da agao.

Por defeito, aparece para preenchimento o separador «1- ».

Para introduzir novas ag¢des basta clicar nos botdes «Nova linha» (introduz uma nova
linha no final da lista) ou «Inserir linha» (introduz uma nova linha imediatamente
anterior a linha onde o cursor estd posicionado), aparecendo o correspondente
separador logo abaixo da lista de agdes.

Conforme se vao introduzindo agdes, os totais vao sendo atualizados
automaticamente nas paginas 1 e 13 do formulario.
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Investimento

As rubricas de despesa incluidas numa determinada acdo podem ser escolhidas da
seguinte lista de opgdes:

e Aluguer de espacgos, por exemplo: aluguer de salas de hotéis, aluguer de
espacos de exposicdo em feiras, aluguer de espacos em superficies
comerciais, outros;

e Aluguer de material e equipamento de apoio: por exemplo, aluguer de
camaras frigorificas, copos e frapés, equipamento informatico, audiovisuais,
material de decoragdo, outros;

e Aluguer espacgo publicitdrio: outdoors, imprensa, radio, televisao, internet,
outros meios, devendo ser complementada com informagao adicional para se
conhecer o numero, duragao, identificacdo dos media, entre outros;

e (Catering/Mise en bouche: quando faca sentido a inclusdo desta despesa
numa determinada acdo, deve ser indicado o niumero de pessoas a que se
destina;

e Contratagdo de servicos especializados: montagem de estruturas, assisténcia
em ponto de venda, hospedeiras, pessoal de apoio, tradutores, endlogos,
sommeliers, formadores, outros. E sempre necessario esclarecer as funcdes
da contratacdo de servigos, bem como o niumero de pessoas, se aplicavel;

e Valor das amostras (valor nGo comercial): o custo das amostras utilizadas
numa determinada agdo de promog¢ao pode ser considerado, devendo o valor
ser corresponder ao custo de producao;

e Material de merchandising: deve ser dada informacdo sobre o tipo de
material incluido (canetas, t-shirts, saca-rolhas, outros), bem como o nimero
de itens. Pode ndo conter a origem do vinho (DOP e IGP);

e Material promocional e informativo: deve ser indicado o tipo de material que
se pretende utilizar (folhetos, brochuras, livros de prova, etc.), bem como o
nuimero de cada tipo de material. Ndo deve conter mencgdes a produtos que,
pela sua natureza, ndo possam ser alvo de apoio a promo¢ao nesta medida e
deve conter a origem dos vinhos (DOP e IGP) ou a indicacao de casta (vinhos
com indicacdo de casta);

e Transporte de bens e produtos a promover: despesa realizada com o
transporte do produto utilizado numa determinada acdo de promocao. Pode
incluir o transporte do material promocional e de merchandising;

e Viagens: indicar n? de viagens e/ou n? pessoas; se houver diferenca entre
anos, distinguir;

e Viagens internas: indicar meio de transporte (exemplo: viatura alugada,
comboio, autocarro, avido) e/ou n? pessoas; se houver diferenca entre anos,
distinguir;

e Alojamento: indicar n? dias e n? pessoas; se houver diferenga entre anos,
distinguir;
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e Despesas didrias: indicar n2 dias e n2 pessoas, se houver diferenca entre anos,
distinguir;

e InscricGo em concursos, feiras e eventos: despesa de inscricdo em concursos
de vinhos, em feiras e em eventos que ocorrem nos mercados alvo;

e Fornecimento de consumiveis: agua, gelo, internet, eletricidade, outros,
ocorridas em feiras e eventos quando ndo incluidas no aluguer de espaco;

e Aquisicdo de material: balcGes, expositores, material de desgaste rapido,
outros.

Nota: As rubricas de despesa escolhidas devem ser complementadas com
informagao na coluna seguinte, por forma a ser possivel avaliar a razoabilidade de
custos e determinar a sua elegibilidade. Se for necessario uma explicagdo mais
detalhada do que o espago disponivel, podem utilizar o campo da descri¢ao da agao.

=/ E importante que o valor de investimento ndo seja sobreor¢amentado para
assegurar o cumprimento da taxa de execucdo minima estipulada (65%), evitando
desta forma a possivel aplicacdo de penalizagdes.

Calendario

O calendario previsto para a realizagao de uma determinada agdo (conforme fig. 17),
pressupde o preenchimento de informacao sobre:

e Descricao;
e Localizacao;
e Trimestre em que a acao vai ser realizada em cada ano do projeto.

Cada ano de projeto é constituido por 4 trimestres, pelo que devem validar todos os
trimestres em que a acdo/atividade vai ser realizada ao longo dos anos do projeto.
Neste caso concreto, o 12 dia do 12 trimestre é o dia 1 de julho e termina a 30 de
setembro. Se uma acdo decorrer apenas num més ou mesmo num Unico dia de um
més, entao deve ser escolhido o trimestre em causa.

=4 As datas dos trimestres estdo relacionadas com a data de inicio de duracdo do
projeto estabelecida no aviso de abertura de cada concurso. Os beneficidrios devem
ter em consideracdo estas datas na orcamentacdo de acdes para cada ano.

Descricdo da acao

No retangulo deve ser indicado o numero de vezes que a acdo/atividade vai ser
repetida ao longo do projeto. Na descricdo, deve ser justificado o nimero de vezes
gue a acao se repete ao longo do projeto, clarificando como o valor orgamentado foi
calculado.
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Deve ser feita uma breve descricdo da acdo, incluindo pormenores que estejam

relacionados com as despesas incluidas e que merecam algum destague ou

explicagao adicional, devendo ser mencionados os aspetos referidos no titulo do

campo, nomeadamente:

Intervenientes com papel ativo na agao (endlogo, escanc¢ao, representante do
beneficiario, etc.);

Produtos do portfdlio a utilizar na acao;

Publico-alvo visado (concretizar);

Justificagdo em termos de tipo, quantidade e valor de material de
merchandising e de material informativo (folhetos, brochuras, etc.) a incluir
na acdo, se aplicavel;

Outros.

2.5. DECLARAGCOES DE COMPROMISSO

Na pdgina 14 do formuldrio (ver fig. 18), o beneficiario assinala de forma ativa, as

declaragbes de compromisso que assume ao apresentar a candidatura e que sdo, no

fundo, condicdes de elegibilidade:

1.

Financiamento Privado: declara assegurar o financiamento da parte do
investimento ndo abrangido por apoio publico;

Duplo Financiamento de Despesas: declara que as despesas apoiadas no
ambito desta medida ndo beneficiam de qualquer outro apoio publico;
Contabilidade organizada e capacidade de financiamento: declara ter a
contabilidade organizada nos termos da legislacdo aplicavel e ter capacidade
de financiamento do projeto, sendo esta documentacdao suportada
documentalmente por declara¢do do TOC/ROC responsavel;

Situacdo regularizada perante a Administracdo Fiscal e a Seguranga Social:
declara ter a situacdo regularizada perante a Seguranca Social e
Administracao Fiscal, que deve ser suportada documentalmente através do
envio da declaragdo / autorizagdo de consulta da sua situagdo.

Declaracdo de n3ao comparticipacdo pecunidria dos produtores, para EOP
(quando aplicavel): declara que ndo ha comparticipacdo pecuniaria dos
produtores pela participacdo das acdes de promocao incluidas no projeto.
Mensagens a transmitir nas a¢cdes de promocgao: declara que as mensagens
a transmitir nas acdes de promoc¢ao e informacao estdao em conformidade
com a legislacao aplicavel nos mercados alvos deste projeto.
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1" Formulério MPT - Pagina 14 - Declaraoes da
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Figura 18 — Pdgina 14 do formuldrio [Declaracdes de Compromisso]

2.6. DOCUMENTACAO NECESSARIA

Na ultima pagina do formuldrio e com base nas op¢des assinaladas, o beneficiario
pode verificar a documentagcdo que deve submeter eletronicamente e remeter em
papel ao IVV a fim de completar a candidatura submetida (ver fig. 19), respeitando o
prazo estipulado no aviso de abertura.

Caso nao entregue os documentos requeridos eletronicamente e em papel no
prazo previsto no aviso de abertura, a candidatura é considerada incompleta e
automaticamente considerada nao elegivel.

A__l Esta lista s6 deve ser verificada quando a candidatura estiver completamente
preenchida, uma vez que alteragcbes nos campos do formulario podem originar
altera¢des na documentacdo que é solicitada.

Ficheiro Acles Pagina Ajuda

M| 4 E H @ > B|S @
DOCUMENTAGAO NECESSARIA
Para que a candidatura seja considerada completa, deverdo ser enviados os seguintes documentos:
1 Autorizacio de Consulta / Comprovativo de situacio reqularizada face 3 Seguranca Social.
2 Autorizagio de Consulta f Comprovative de situago regularizada face & AdministracSo Fiscal.
5 Dedaracto original emitida por TOC/ROC registado na respetiva Ordem, confirmando contabildade organizada
& os valores do balanco do ano imediatamente anterior.
4  Dedaracdes Originais conforme Minuta, a preencher pelas entidades cujos vinhos est&o induidos no projeto. O
5 | Acordo escrito entre as entidades com a quota de partidpacio de cada uma no projeto. O
& RelacSo das entidades assodiadas as aches. O
; Comprovative relativo aos representantes legais do benefidério indicados na candidatura (certido
permanente - cddigo para consulta / comprovativo, outro documento de valor semelhante).
8  Copia da certificacdo de micro, pequena ou média empresa.

Figura 19 — Pagina 15 do formuldrio [Documentagdo necessaria]
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3. ENVIO DA CANDIDATURA

3.1. ENVIO DA CANDIDATURA ELETRONICA

Apds a validagdo final da informacgdo, para enviar a candidatura deve selecionar no
menu “Ac¢des” a opcao “Exportar Candidatura” ou em alternativa “clicar” no icone de
exportacdo, sendo nesta fase necessdrio que esteja ligado a Internet. O ficheiro é
assim enviado eletronicamente para o servidor do IVV.

Antes de enviar a candidatura, deve verificar se esta a utilizar a ultima versdo do
formulario, da seguinte forma: no menu “Ac¢bes”, selecionar a opc¢do “Verificar
versao”.

A_l Nao sdo aceites candidaturas enviadas através de e-mail.

No fim da sessdo de envio da candidatura pela Internet, o beneficidrio visualiza no
ecra do seu computador a janela abaixo apresentada (fig. 20), com a mensagem que
confirma que o seu formuldrio foi recebido e onde consta a referéncia proviséria da
candidatura:

r N
Resultado do Envio de Ficheiro de Candidatura I&J

0 ficheiro foi exportado com sucesso!
0 seu ficheiro de candidatura foi aceite e recebeu a referéndia provisdria:

T328878238-00076947
Observacoes:

Esta referénda confirma a recepcao da candidatura.
Devera remeter a Entidade Gestora os elementos solicitados.

Figura 20 — Mensagem relativa ao envio de candidatura, onde consta referéncia provisdria
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SiAPV

Posteriormente, é enviada uma comunicac¢do via correio onde consta a indicagdo da
data de rececdo e do numero atribuido a candidatura recebida, bem como a chave
de acesso a area reservada no balcao do SiAPV.

O sistema de informagdo ndo aceita a repeticdo do envio de uma candidatura ja
submetida com sucesso.

3.2. ENVIO DA DOCUMENTACAO

A documentagdo necessaria a candidatura, referida no ponto 2.6 deste formuldrio,
deve ser enviada via balcdo SiAPV e via correio.

Para proceder a entrega via balcdo SiAPV deve utilizar a referéncia proviséria que foi
gerada no momento do envio do formulario (ver fig. 21).

Neste caso, deve proceder da seguinte forma:

1. Aceda ao balcdo SiAPV ( ) e
introduza a referéncia proviséria para entrar na area exclusiva;

2. Na pagina de entrada no balcdo SiAPV (ver fig. 21), sdo visiveis os
documentos que tém que ser entregues e para iniciar o processo de entrega
de cada um, clica-se no simbolo seta (V) junto o fim de cada linha;

3. Para anexar o ficheiro, deve carregar no botdo “Procurar” para aceder a
localiza¢do do ficheiro em causa e depois no botdo “Enviar”;

4. A medida que os ficheiros com a documentagdo necessaria sdo introduzidos,
o estado dos documentos passa de “Pendente para entrega” para “Entregue”;

5. Quando todos os documentos estiverem entregues, o processo esta
concluido e pode clicar no link “Sair”, no canto superior direito.

l“ INSTITUTO DA VINHA E DO VINHO, |.P.

Projecto T328878238-00076947 - ESTA CANDIDATURA FOT VALIDADA PELO FORMULARIO &

Refd Design Apiicavel Estado
30 de Consuta / 5 face & Segquranga

1 coda sim Pendente para entrega

Autorizag3o de Consulta / Ct de 3 faced
Fiscal.

sm Pendente para entrega

g 0 °

Dedarac3o original emitida por TOC/ROC registado na respetiva Ordem, confirmando
contabiidade organizada e capacidade de financamento

Dedaragdes Originais conforme Minuta, a preencher pelas entidades aujos vinhos estio
inchidos no projeto.

sm Pendente para entrega
Neo
Acordo escrito entre as entidades com a quota de participacBo de cada uma no projeto.  Sim Pendents para entrega

Relagio das entidades associadas as agdes. Sim Pendente para entrega

N o w s ow N
g O0Q

[ elativo aos legais do beneficiério indicados na
canddatura (certiddo permanente - cédigo para consulta / comprovativo, outro Sim Pendente para entrega
documento de valor semehante).

Figura 21 — Pdgina do SiAPV onde é feito o envio eletrdnico da documentagdo

A_QCada ficheiro é entregue individualmente, pelo que é necessario repetir os
passos 2 a 4 referidos no ponto 3.2..
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SiAPV

3.3. ENVIO DA CANDIDATURA EM PAPEL

Apds envio eletronico da candidatura, o beneficiario deve imprimir uma copia da
candidatura, anexar a documentacdo necessaria, e enviar este exemplar completo
para o IVV, devidamente assinado pelos responsaveis indicados na pdagina 2 do
formulario.

O prazo para o envio do exemplar em papel esta definido no aviso de abertura do
concurso.

'\
=4 0 formuldrio de candidatura deve ser assinado pelos representantes legais na
pagina 15 com aposicdo de carimbo (quando aplicavel) e todas as outras paginas
serem apenas rubricadas.

=4 Caso o exemplar em papel seja enviado por correio, deve ser enviado
registado.

A__l N3o s3ao aceites candidaturas que sejam enviadas para outras entidades
mesmo que pertencentes ao Ministério da Agricultura e do Mar.
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